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Какие изменения в стратегии планируют 
компании?
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Предпосылки разработки  успешной 
стратегии
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•Умение ставить правильные цели

Умение просчитывать и прогнозировать результат

Максимальный охват в рамках минимального бюджета

Оптимизация каналов и инструментов

Постоянная коррекция



1. Цели

• «Вывод нового бренда на рынок»

• «Проведение или поддержка акций» 

• Увеличение регистраций на сайте

• Увеличение продаж
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• «Увеличить поисковый спрос в Яндексе по нашим 
брендовым запросам до 1 августа на 15%

• К 31 июля увеличить количество переходов на сайт 
в два раза.

• Оформлено минимум 500 заявок на кредит в 
течение данного месяца.

• Увеличить отношение затрат на рекламу к доходу с 
рекламы с 1/5 до 1/7



2. Умение прогнозировать результат

Прогноз бюджета на РК по направлению “Мода”
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Запуск 
1 неделя

Настройка 
2 недели

Работа 
кампании 
1 месяц

3. Максимальный охват в рамках  
минимального бюджета
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4. Оптимизация каналов и инструментов
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• Одноклассники — социальная сеть от VK, объединяющая пользователей 

в 220 странах. 

• ВКонтакте — крупнейшая социальная сеть в России и странах СНГ. 

Ежемесячная аудитория около 100 млн пользователей.

• Проекты VK — реклама на главной Mail.ru, контентных проектах Пульс, 

Авто, Леди, Дети и других.

• Рекламная сеть — реклама на площадках рекламной сети VK: Юла, 

Авито, Авто ру, Едадил и других. Количество площадок может быть 

увеличено.

4. Оптимизация каналов и инструментов
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4. Оптимизация каналов и инструментов
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4. Оптимизация каналов и инструментов



Дополнительные источники контактов
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Дополнительные источники контактов
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5. Постоянная коррекция



Яндекс. Настройка рекламных инструментов
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Яндекс. Пакетные стратегии

• Объединяем похожие

• Не менее 10 конверсий суммарно в неделю

• Запускаем только из существующей кампании

• Не трогаем 2 недели

• Корректируем коэффициентами
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Яндекс. Настройка рекламных инструментов
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Яндекс. Настройка рекламных инструментов
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Яндекс. Настройка рекламных инструментов
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Яндекс. Связь промо-страницы

Появилось два новых типа рекламных кампаний:

• с оплатой за внешние переходы

• «Дневной бюджет» с оптимизацией целей на сайте.
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Показатели промо-страниц 
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Развлечение Бьюти



Показатели промо-страниц 

21

Мода Электроника



Показатели промо-страниц 
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Очевидное - невероятное из мира коммуникаций

Люди меняются.

Профили и портреты меняются. Обновляйте их от события к событию

Кино не убило театр. Диджитал не убьет выставки

Технологии никогда не заменят живое общение.

Размер имеет значение.

Чем крупнее бизнес участника, тем меньше возможностей для информационного влияния на такого 

клиента.

Бренд не заменит личность

руководитель должен стать медийной персоной и уметь коммуницировать во всех каналах.

Технологии не отменят привычную рекламу.

Близость физическая и психологическая к потребителю работают по разному.

Сетевой маркетинг иногда сильнее рекламы

В региональных событиях влияние амбассадоров часто сильнее рекламных технологий. 23


