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 АТРИБУТЫ

 ЦЕННОСТИ 

 ВЕРА

 ЭМОЦИИ



• Lange&Sohne

• Alfex

• Appella

• Armand Nicolet

• Auguste Reymond

• Baume&Mercier

• Breguet

• Breitling

• Burett

• Candino

• Carl F. Bucherer

• Carlo Ferrara

• Certina

• Charles-Auguste Paillard

• Charmex

• ContinentalCover

• Festina

• Fortis

• Franck Muller

• Frederique Constant

• Haas

• IWC

• Jacques Lemans

• Jaeger-LeCoultre

• Jaguar

 Kolber

 Longines

 Lorenz

 Luminox

 Maurice Lacroix

 Milus

 Montblanc

 Omega

 Oris

 Patek Philippe

 Pequignet

 Philip Watch

 Pirelli

 Rado

 Raymond Weil

 Revue Thommen

 Sector

 Swiss Military

 Tag Heuer

 TechnoMarine

 Tissot

 Titoni

 Ulysse Nardin

 Zenith

5









Цели маркетинговой деятельности 

по продвижению территории:



•Привлечение инвестиций







 Ключевая задача – работа с резидентами











Каналы маркетинговых коммуникаций в 

продвижении территорий:

• Реклама;

• PR;

• GR;

• PP;

• Эвенты…..

• И т.д.



Крупные эвенты:

 Выставки;

 Фестивали;

 День города;

 Спортивные соревнования….





Романтический образ привлекательных для туристов 

городов создан доминировавшими в прежние эпохи 

каналами коммуникации:

• Классическая литература (Достоевский, 
Пушкин, Белый, Гоголь)

• Кино («Римские каникулы», «Последнее 
танго в Париже», «Нью-Йорк, Нью-Йорк»)






